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Pierwszg decyzjg, ktérg nalezy podjgc, jest ustalenie ceny za hologeneratory Waszej
firmy.

To bardzo wazny czynnik okreslajgcy wysokosc zysku. Zyski, ktore osiggniecie, réwne sg
cenie pomnozonej przez liczbe sprzedanych hologeneratorow, pomniejszonej o koszty,
ktére poniesliscie, aby je wyprodukowac i sprzedac.

Cena/sztuke X liczba sprzedanych sztuk
— Koszt zmienny produkcji/sztuke X liczba sprzedanych sztuk
— Koszty state

= Zysk przed opodatkowaniem

Liczba hologeneratoréw, ktére bedziecie w stanie sprzedac¢, bedzie zaleze¢ od tego,
ile sztuk beda chcieli kupi¢ klienci, oraz tego, ile sztuk tgcznie beda chciaty sprzedac
wszystkie obecne na rynku firmy.

W kazdym okresie Wasza firma bedzie mogta ustali¢c nowg cene na hologeneratory,
biorgc pod uwage inne poziomy cen w minionych okresach stosowane przez poszcze-
golnych producentow (dane zawarte w Summary Report). Sprobujcie dopasowac do
otrzymanych zamaéwien liczbe hologeneratoréw, ktore macie do sprzedazy. Wyznaczajgc
cene, pamietajcie o konkurenciji.

Na poczatku symulacji wszystkie firmy za swoje hologeneratory ustalajg cene na pozio-
mie 30 dol. To dobry moment na przemyslenie, jakiego rodzaju firmg chcecie byc. Nie-
ktore firmy moga planowac strategie wysokich cen. Chcg produkowac wyrdb wysokiej
jakosci, wyznacza¢ wyzsze ceny i osiggac relatywnie wysoki zysk ze sprzedazy kazdego
hologeneratora. Oczywiscie muszg uwzgledni¢ to, ze bedg miaty mniejszg liczbe klien-
tow. W realnym swiecie w branzy artykutéw pismiennych dziata kilka znanych firm pro-
dukujgcych i sprzedajgcych wysokiej jakosci markowe hologeneratory, ktorych cena jest
kilkakrotnie wyzsza od wyrobow konkurenciji.

Czy mozecie wymieni¢ firmy produkujgce samochody, ubrania, buty sportowe, sprzet
stereo i inne, ktore wybraty te strategie?

Niektore firmy mogg zdecydowac sie na strategie duzej ilosci. Planujg utrzymanie ni-
skich cen, by sprzedac jak najwiecej hologeneratorow. W realnym Swiecie roéwniez

w tym przypadku istnieje wiele przedsiebiorstw produkujgcych niedrogie hologeneratory,
ktére moze kupic¢ kazdy. Firmy te sprzedajg tak duzo hologeneratorow, ze aby osiggngc
sukces, nie muszg mie¢ duzego zysku z jednej sprzedanej sztuki, wykorzystujg nato-
miast efekt skali. Ktére firmy, réwniez z innych branz przemystowych, kierujg sie taka
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Na rynku dziatajg tez przedsiebiorstwa wykorzystujgce strategie cen srednich. Oferujg
dobrej jakosci wyréb za rozsgdng cene.

Oczywiscie firmy mogg osiggngc¢ sukces bez wzgledu na strategie, ktérg wybiora. Klu-
czem do sukcesu jest opracowanie planu, wdrozenie go i konsekwentna realizacja, przy
czym trzeba brac pod uwage sygnaty ptyngce z rynku (m.in. dotyczgce konkurenciji).

Zamowienia, ktére otrzymacie na hologeneratory, wskaza, ilu nabywcoéw chce je kupic
po cenie, jakiej zadacie. Przyjrzyjcie sie sprawozdaniu o stanie przemystu, by zoriento-
wac sie, ile zaméwien ztozono na hologeneratory o réznych cenach. Nastepnie dowiedz-
cie sie ze sprawozdania firmowego, ile zamaowien ztozono na Wasze hologeneratory.

Podaz hologeneratoréw, ktére macie zaoferowac do sprzedazy w danym okresie, row-
na jest liczbie hologeneratorow, ktorg wyprodukowaliscie w tym okresie, powiekszonej
0 ich zapas pozostaty z poprzedniego okresu. Wielkos¢ produkcji w nastepnym okresie
wraz z zapasami w magazynie to Wasza podaz lub, innymi stowy, liczba hologenerato-
row, ktdrg mozecie sprzeda¢ w nastepnym okresie.

W jaki sposadb cena, ktorg ustaliliscie w ostatnim okresie, pomogta Wam dostosowac
podaz do popytu? Czy firma miata zamdwienia, ktorych nie byta w stanie zrealizowac?
Jesli tak, to mogliscie osiggnac wiekszy zysk, ustalajgc wyzszg cene. Czy firma miata
wiecej hologeneratorow, niz mogta sprzedac? Najwiekszy zysk osiggniecie wtedy, gdy
sprzedacie tyle hologeneratoréw, ile mozecie zby¢ po najwyzszej cenie, jakie] moze-
cie zadac¢. Oznacza to wybor takiej ceny, ktéra zapewni Wam zamowienia na sprzedaz
wszystkich wyprodukowanych przez siebie produktow.

Wasze zyski bedg zalezaty od decyzji, ktore podejmie firma, oraz od cen hologenerato-
row innych producentéw. Firma proponujgca najnizsze ceny otrzyma najwiecej zamo-
wien, natomiast ta oferujgca najwyzszg cene bedzie ich miata mniej. Ustalajgc cene,
musicie pamietac¢, ze wszyscy Wasi konkurenci takze podejmujg takie decyzje. Bedsg
chcieli zaproponowac cene troche nizszg niz Wasza, by zby¢ swoje hologeneratory,
zanim Wy sprzedacie swoje. Jesli wiec Wasza cena bedzie zbyt wysoka, oni sprzedadzag
wiecej. Jesli jednak Wasza cena bedzie zbyt niska i sprzedacie wszystkie hologenera-
tory, lecz popyt bedzie wystarczajgcy, by konkurenci réwniez zbyli swoje, wtedy to oni
osiggng wiekszy zysk.
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